FAKULTET ZA POSLOVNI MENADZMENT
BAR
ISPITNA PITANJA ZA PREDMET OSNOVI MARKETINGA
I DIO


1. Pojam trzista

2. Definicija I vrste trzista

3. Konkurencija 

4. Opsti I marketing ciljevi preduzeca

5. Definisnaje faza razvoja marketinga

6. Prodajna I marketing orjentacija

7. Razike izmedju prodajne I marketing orjentacije

8. Drustvena  I proizvodna orjentacija

9. Pojmovno znacenje marketinga I marketing system

10. Makro I mikro marketing

11. Marketing concept I marketing funkcija

12. Sta je moderni marketing

13. Funkcije I vrste marketinga

14. Saradnja marketinga I ostalih funkcija

15. Marketing miks

16. Pojam, vrste I znacaj marketing okruzenja

17. Eksterno makro okruzenje

18. Eksterno mikrookruzenje

19. Interno mokrookruzenje

20. Pojam  I definicja MISa I marketing informacije

21. Tokovi marketing informacija

22. Pojam ciljnog trzista I ciljnog marketinga

23. Segmentacija trzista definisanje, pijam I koristi I ogranicenja

24. Faze procesa segmentacije trzista

II DIO

1. Pojam I tri nivoa proizvoda

2. Asoriman I diferencijacija proizvoda

3. Trzisna klasifikcija proizvoda

4. Ime I marka proizvoda

5. Pakovanje proizvoda

6. Dizjan proizvoda

7. KOncept zivotnog ciklusa proizvoda

8. Pozicioniranje I strategije proizvoda

9. Portfolio proizvoda

10. Opsti pristup razvoju proizvoda
11. Novi proizvod I njegovo okruzenje

12. Pojam I znacaj prodajnih cijena

13. Definisanje prodajnih cijena

14. Definisanje distribucije

15. Kanali distribucije potrosnih dobara

16. Kanali distribucije industrijskih dobara

17. Marketing posrednici

18. Maloprodaja 

19. Veleprodaja

20. Promotivna strategija

21. Ekonomska propaganda

22. Promocija prodaje

23. Licna prodaja

24. Odnosi sa javnoscu

III DIO

1. Pojam, znacaj I vrste marketing planiranja

2. Marketing startegija I elementi marketing plana

3. Proces marketing planiranja

4. Razvijanje marketing programa I donosenje odluka

5. Znacaj I process primjene marketing plana I programa

6. Priroda, proces I vrste kontrole marketing plana I programa

7. Metode vrednovanja marketing performansi

8. Strateska marketing kontrola

9. Pojam, definisanje I razvoj sistema upravljanja proizvodom
10. Zadaci I odgovornost rukovodioca proizvoda

11. Osnovni pristupi organiazacije marketinga

12. Proces uvodjenja marketinga

13. Sistem organizacije marketinga

14. Znacaj kadrova u marketing

15. Proces regrutovanja kadrova u marketing

